
首次线上线下融合办展
本届广交会首次实行线上

线下融合办展。在国际疫情仍
在持续背景下，本届广交会既保
持了线下展面对面的互动交流，
高效建立互信达成交易的特点，
又发挥了线上展突破时空限制，
有助于结识新客户、发现新商机
的优势。针对客户需求，本届广
交会进一步升级官网平台，重点
开发适合线下应用场景和为线
下引流的功能，同时优化线下展
览服务，在原有的金融、海关、商
检、认证、知识产权等贸易配套
服务的基础上，本届广交会新引
入了海外仓和航运物流企业，搭
建更加完善的贸易服务链。

线上展平台进一步优化了
洽谈功能，丰富图文、视频、3D、
VR、直播等展示形式，供采双方
突破时空限制，全天候进行联络
对接，获取客户，达成合作。越
来越多的中国参展企业依托自
主研发，用技术创新做支撑，在
广交会上“打品牌”“出新品”成
为“新常态”。约2.6万家中外企
业参展，累计上传展品287.39万
件，比上届增加 11.36 万件。其
中，新产品89.82万件，智能产品
11.27 万件、自主知识产权产品
24.86 万件，较上届分别增长
5.97万件、0.2万件和 0.92万件，
向全球采购商充分展示了中国

制造、中国创造、中国品牌、中国
技术的创新活力。线上平台累
计访问量 3273万次。参展企业
累计直播 4.3万场次，超过 35万
人次线上观看直播。

线下展展览面积约 40万平
方米，参展企业 7795 家。累计
进馆 60万人次。很多参展企业
将直播间搬到展会现场，线下实
体展出，线上场景化展示，互动
热烈，全方位多渠道提升企业品
牌形象。从实际效果看，本届广
交会充分发挥了线上线下融合
的优势，两个渠道同步畅通，两
种场景同步展示，为大型展会双
线融合发展提供了广交会方案。

广交会作为中国重要的贸
易促进平台，认真贯彻党中央
决策部署和商务部要求，加快
推进绿色发展，努力更好服务
碳达峰、碳中和国家战略。实
际上，外贸中心在过去的实践
中，为了落实习近平生态文明
思想，广交会在前几年就开始
探索绿色办展，从 2014年开始，
陆续制定并实施了广交会绿色
发展计划和这个计划的升级
版，取得了积极的成效。在第
130 届广交会上，把服务碳达
峰、碳中和的“双碳”目标作为
办展的指导原则，把推进广交
会绿色发展作为重中之重。

组织更多绿色低碳产品参
展。大力发展新能源展区，风
能、太阳能、生物质能等70余家
行业龙头企业尽数参展，展出
超过15万件低碳、环保、节能等

产品，助推中国的绿色产业更
好开拓国内国际两个市场。

推动展会全链条绿色发展。
制定了展会绿色发展指标体系，
重点推进绿色型材应用、特装优
化、标摊升级，提升广交会整体展
示水平，倡导并引领绿色办展、绿
色参展、绿色会议、绿色交通、
绿色餐饮等，将绿色新发展理
念贯穿到会展全产业链。

打造零碳展馆新样板。广
交会展馆曾获得美国能源与环
境设计先锋奖“既有建筑运营
与维护金奖”，这是国内首个获
此认证的展馆类建筑。在此基
础上，广交会借助低碳环保技
术和节能运营理念来建设广交
会展馆四期项目。在四期项目
建设中，将强化绿色设计，选用
低能耗设备，建设智能化系统，
通过节地、节材、节水、节能，提

高资源的使用效率，实现更可
观的减少碳排放目标。

树立会展行业的绿色标
杆。在总结过去几年绿色发展
经验的基础上，在全国率先制
定了《绿色展台评价指南》《展
览绿色运营指南》《展览场馆安
全管理基本要求》三项国家标
准，今年已经完成了两轮专家
评审，进入最后的审查发布阶
段。这三项以广交会实践为基
础的国家标准的制定，将有效
填补中国会展业绿色发展和展
览场馆安全管理的国家标准领
域的空白。广交会现在的标准
有望成为国家标准，将通过广
交会的绿色办展实践和实际行
动，有力促进引导行业发展和
产业升级，增强我国会展业的
国际竞争力，推动我国由会展
大国向会展强国转变。

去年，我国如期完成脱贫攻
坚目标任务，“三农”工作重心逐
渐向全面推进乡村振兴转移。

为做好巩固拓展脱贫攻坚
成果与乡村振兴的有效衔接，本
届广交会在线上继续设立“乡村
振兴”展区的同时，在线下首次
设立“乡村振兴特色产品”展区，
展示食品、服装、箱包等地方特
色产品，帮助企业打通市场流通
渠道，为全面推进乡村振兴提供
新的驱动力。

线上“乡村振兴专区”，对企

业不设数量限制，不设门槛条
件，鼓励积极申报，扩大受惠企
业面，线上线下共汇聚脱贫地区
企业 883家，成为广交会助力乡
村振兴的一个缩影。

徐兵在向中外媒体介绍该
届广交会在促进乡村振兴方面
所取得的成效时就表示，这些脱
贫地区的企业不仅借助广交会
开拓了国际市场，登上世界贸易
的大舞台，而且在产品研发、营
销模式转型以及融入国内国际
双循环等方面取得积极成效，为

实施乡村振兴战略提供了有力
支撑。

参展企业表示，广交会这个
国际化平台，让他们了解到了最
新市场趋势、结识了有效客户、拿
到了实实在在的订单、帮助他们
加快融入双循环，进一步拓展了
国际视野、打开了思路、找准了
发力方向，融合办展帮助他们熟
悉新媒体营销模式、培养直播营
销人才、加快数字化转型，为脱
贫地区的经济发展注入新活力，
促进特色产品和产业提档升级。
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第130届广交会于10月19日在线上线下圆满落幕。广交会新闻发言人、中国
对外贸易中心副主任徐兵向中外媒体介绍了本届广交会总体运行情况。本届广交会
线上平台累计访问量3000多万次。参展企业累计直播4.3万场次，超过35万人次线
上观看直播。线下展展览面积约40万平方米，参展企业7795家，累计进馆60万人
次。在全球疫情仍在蔓延的背景下，本届广交会首次实行线上线下融合办展，加快数
字化转型，开启了广交会双线办展的新模式、新常态、大场景。

线下首次设立乡村振兴特色产品展区

服务“双碳”目标探索绿色办展
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第130届广交会：
线上线下融合办展，加快数字化转型

聚焦模式和产品创新
本届广交会上，创新成为

高频词和新亮点，广交会自身
创新办展模式，创新有两个方
面：一个方面是广交会自身的
办展模式在创新，通过线上线
下融合、出口进口融合、外贸内
贸融合、展览会议融合，为全球
的展客商提供功能更全、服务
更优、体验更佳、效率更高的贸
易合作平台；另一方面，广交会
引导鼓励带动企业创新，引导
企业转型升级。本届广交会线

上有大量的新品上线。广交会
线下也有很多新品牌亮相。

另外，在本届广交会上，我
们年度广交会出口产品设计奖
（CF奖）评选中，涌现出了大批
新技术、新材料、新工艺、新能
源、智能化和绿色环保的创新
产品。这些新产品、获奖产品
反映了中国制造、中国外贸在
向科技创新和“双碳”目标方向
积极转型。

成功举办首届珠江国际贸易论坛
本届广交会首次举办珠江

国际贸易论坛，10月 14日举办
的主论坛与开幕式相结合，主
题为“中国的新发展为世界提
供新机遇”，向世界宣示了中国
始终坚持扩大开放、促进自由
贸易的坚定决心，传递了中国
愿与世界各国共享发展机遇、
共绘发展蓝图，实现更好发展
的信号。10 月 15 日举办的三
场分论坛主题分别为“高水平
开放与贸易创新”“新发展格局
下的外贸新业态新模式”和“粤
港澳大湾区国际贸易合作”，共
有 40多位政商学界嘉宾和 650

多位观众参加。与会嘉宾分别
从开放、创新、合作三个维度，
围绕如何抢抓发展机遇、推进
贸易自由化、推进国际贸易合
作等前沿热点问题展开深入研
讨，发出了响亮的“广交会声
音”，贡献了“广交会智慧”。

各界反响热烈，认为论坛
的举办是一项新的创举，丰富
了广交会的功能和内涵，对于
更好发挥广交会畅通国际贸易
要素流动的载体作用、创新发
展的带动作用和服务双循环的
桥梁作用具有积极意义。

第130届广交会现场。
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